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Wie alles begann...
Vor ein paar Jahrzehnten.
Male und Werner Boltze.
Zwei Menschen, ein

Wohnzimmer und

eine Seekiste voller
wunderschoner
Kleinigkeiten aus Asien.
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Einer unserer gro3tenWerte

Nicht einfach nur zuzuhéren, sondern sich in die Lage
des anderen zu versetzen. Nicht nur seine Anliegen zu
verstehen , sondern auch die entsprechenden Umstande,
Hintergrinde und Zusammenhdnge . Und dann den
anderen mit dem zu unterstitzen, was in seiner Situation

und aus seiner Perspektive das Beste ist.

Damit sich der Handler auf das Wichtigste konzentrieren

kann z seine Kunden.

UBER UNS

UNTERNEHMENS
BROS JRE



https://share.boltze.de/Unternehmensphilosophie_Boltze_dt.pdf
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Dasist Boltze

Ein Unternehmen wie eine Familie zu fuhren, hat mit

Grof3e nichts zu tun. Sondern mit Haltung und Herz.

Wir arbeiten miteinander, direkt, vertraut z familiar eben.
Immer mit dem Ziel, fir alle eine optimale L&sung zu
kreieren . Mitarbeiter, Lieferanten, Partner und Kunden.

In diesem Sinne: Willkommen in unserer Familie!

Seit fast 60 Jahren steht Boltze
fUr verkaufsstarke und

trendige Wohnaccessoires.

Das Familienunternehmen wird in
zweiter Generation von Adrian
Boltze gefUhrt und betreut weit
Uber 8.000 nationale und
internationale Kunden.

UNTERNEHMEN

IMAGE-FILM
ST



https://www.youtube.com/watch?v=sVOdSwSjRQY
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Unsere Leistungsversprechen
Unsere Leistungsversprechen basieren auf dem Bild eines idealen Einzelhandels  z aus der Sicht eines Kunden:

> Produktvielfalt . Eine individuell zugeschnittene Produktauswahl bietet saisonale Inspiration und sorgt durch
eine professionelle Produktprésentation am POS flr eine hohe Frequenz und stabile Umsatze

> Trends und Bestseller. Di e Sorti mente orientieren sicofAah i &mdisichérh | e n
dem Handler einen guten Abverkauf

> Margenstarke Artikel. Unter Beriicksichtigung von regionalen Vorlieben und hohen Qualitatsansprichen
werden margenstarke Artikel ausgewahlt, die sich durch ein intelligentes  Baukastenprinzip immer wieder neu
kombinieren lassen .

> Standige Warenverfugbarkeit. Durch moderne Logistiksysteme kann die Ware auf Wunschtermin, oder auch in
festen Lieferzyklen nach individuellen Kundenbedurfnissen geliefert werden.

> Einfacher Bestellprozess. Produkte kbnnen Uber vielfaltige
Wege geordert werden z ob im personlichen Verkaufsgesprach
oder tber unseren Onlineshop.

> Transparente Prozesse.Zu den Produkten werden detaillierte
Artikelbeschreibungen und Artikelfotos geliefert . Selbstverstandlich
lassen sich alle Daten auch an die kundeneigenen Warenwirtschafts -
systeme anbinden.
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CA. €120 MIO. 000
UMSATZ

PRO JAHR «0.260 Mitarbeiter WW

Familienunternehmen rgrQ_lg 11.000
in 2. Generation Artikel pro Jahr

2 Showrooms in Deutschland

300.000 Kartonplatze

Eigene Blros in China und Indien

Termingetreue ®
Lieferquote von (iber . {h_.,)

an
9 80/0 W?:ﬂ:;gf“ Mitgli.eil dq.ar
BSCI Initiative

40.000 Paletten-Stellplatze

70 Vertriebsprofis in Europa und ein professionelles Key Account Team

Individuelle Gestaltung und
Beschajfung von Sortimenten



Wir wollen lhre
Bediirfnisse genau
verstehen, gemeinsam
wachsen und zu

Ihrem personlichen
Problemloser werden.




2.1 KANALORIENTIERUNG

UNSERE STRATEGIE

Der einzelne Kunde rickt immer mehr in den Fokus

> Wir fokussieren uns auf die besonderen Anforderungen jeder Branche.
> Wir richten unser Denken und Handeln konsequent auf die unterschiedlichen Bedirfnisse der jeweiligen

Branche aus.

> Wir erarbeiten Ideen und Problemlésungen , die ganz genau auf die entsprechende Branche ausgerichtet sind.

Denn so kénnen wir unseren Kunden inhaltlich ein  idealer Partner sein und gemeinsam mehr erreichen.













































































































































